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Mudanças Estruturais na 

Forma de Vender a Uva  



Venda da fruta a granel 



Venda a granel não era atrativo nem para o 

consumidor e nem para o varejista: 

 

VNecessidade de pesar; 

VSujidade ï fruta ficada melada pelo 

manuseio na banca; 

VSegurança alimentar; 

VQuebra alta (40% de quebra) ï 

necessidade de vender com mark up 

maior;  

VNecessidade anunciar por kg (maior valor 

agregado). 





Uva embalada em cumbuca: 

VPeso fixo (não há necessidade de 

pesar) - praticidade; 

VSegurança alimentar (não há 

manuseio da fruta na banca); 

VRedução da quebra (menor mark up): 

VPossibilidade de anunciar a uva com 

um menor valor agregado; 

VPossibilidade de comunicar os 

diferenciais ao consumidor final 

(comunicação B2C) 

 



Com o aumento do custo de 

produção, já há supermercados 

diminuindo o conteúdo da 

cumbuca.  

 

Preço agregado mais acessível e 

possibilidade do consumidor levar 

mais variedades.  



Fruta 2002 2008 Var. %

Banana 7,01 7,68 9,6%

Laranja 4,69 5,44 16,0%

Melancia 2,46 3,37 37,0%

Ma­« 1,68 2,15 28,0%

Mam«o 1,85 2,05 10,8%

Citros 1,72 1,77 2,9%

Abacaxi 0,84 1,48 76,2%

Manga 0,89 0,97 9,0%

Uva 0,58 0,76 31,0%

Mel«o 0,36 0,46 27,8%

Fonte: POF / IBGE 

A uva teve um dos maiores crescimentos da categoria de frutas. 


